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ลกัษณะและขอบเขตของการโฆษณา



ความหมายของโฆษณา

การโฆษณาตามแนวความคิดดา้นการตลาด

(Marketing Concept of Advertising)

           ผลรวมของกิจกรรมทางธุรกิจทั้งหมดท่ีก่อใหเ้กิดการเปล่ียนอาํนาจซ้ือ

ของผูบ้ริโภคเป็นความตอ้งการในผลิตภณัฑ ์ จุดมุ่งหมายคือ การขาย

 

การติดต่อส่ือสาร

(Communication Concept of Advertising)
ลกัษณะเป็นการชกัชวนหรือจงูใจเพ่ือใหผู้บ้ริโภคหนัเหความสนใจ

มายงัผลิตภณัฑท่ี์โฆษณา  จุดมุ่งหมายคือ ส่ือสารใหเ้กิดการขาย



ความหมายของโฆษณา (ตอ่)

การติดต่อส่ือสาร

(Communication Concept of Advertising)
คาํจาํกดัความในแงก่ารส่ือสาร โดย ศ.john S. Wright และ 

ศ.Danail S. Warner กล่าววา่

  

   “การชักชวนโดยการระบุช่ือ และสามารถควบคุมไดโ้ดยผา่นส่ือมวลชน ”



วตัถุประสงคข์องการโฆษณา

 เพ่ือกระตุน้การขาย

 เพ่ือเผยแพร่ขอ้มลูเก่ียวกบับุคคลหรือองคก์รใหรู้ท้ัว่กนั

 เพ่ือสรา้งบรรยากาศในการดาํเนินธุรกิจอยา่งดีท่ีสุด

 เพ่ือใหจ้งูใจ ชกัชวน ชวนเช่ือ

กล่าวไดว้า่  

    การโฆษณาทําเพ่ือวัตถุประสงคใ์นการเพ่ิมพูนโอกาสท่ีผูท่ี้ไดร้บัขา่วสาร

โฆษณาจะมีพฤตกิรรมหรอืเกิดความเช่ือตามท่ีผูโ้ฆษณาตอ้งการใหก้ระทาํ

หรอืเช่ือ



ประเภทของการโฆษณา

เกณฑท่ี์ใชใ้นการแยกประเภทของการโฆษณามีอยูห่ลายประการ   ไดแ้ก่

 กลุ่มเป้าหมาย (Audience)
 ชนิดของส่ือ (Media)
 เน้ือหาสาระของขอ้ความโฆษณา

 ขอบเขตการครอบคลุม (Scope of Coverage)



กลุม่เป้าหมาย

 การโฆษณาเพ่ือผูบ้ริโภค  

           คือ  การมุ่งใหข้่าวสารแก่ผูบ้ริโภคจริงๆ  โดยเน้ือหามีสาระท่ี

ชกัชวนใหใ้ชผ้ลิตภณัฑท่ี์โฆษณา

 การโฆษณาเพ่ือกลุ่มอุตสาหกรรม

           คือ  การมุ่งใหข้่าวสารแก่ผูใ้ชสิ้นคา้อุตสาหกรรม 

 การโฆษณาเพ่ือกลุ่มการคา้

           คือ  การโฆษณาของผูผ้ลิต เพ่ือจงูใจผูค้า้ส่งและผูค้า้ปลีกให้

ซ้ือสินคา้ท่ีโฆษณามาเก็บตุนไวเ้พ่ือขายต่อไป โดยเน้ือหาสาระ

เก่ียวกบัผลกาํไร ผลประโยชน์ต่างๆ 



กลุม่เป้าหมาย (ตอ่)

 ขอบเขตการครอบคลุม (Scope of Coverage)

            คือ  การโฆษณาท่ีมุ่งจงูใจใหบุ้คคลในวงวิชาชีพต่างๆ  

แนะนําใหล้กูคา้ของตนซ้ือสินคา้ท่ีทาํการโฆษณา 



ชนิดของสื่อ

       การโฆษณาอาจจะแยกประเภทไดต้ามชนิดของส่ือโฆษณาท่ีเขา้ถึง

เป้าหมายซ่ึงแยกเป็นประเภทต่างๆ ไดแ้ก่  

 การโฆษณาทางโทรทศัน์

 การโฆษณาทางวิทยุ

 การโฆษณาทางหนังสือพิมพ์

 การโฆษณาทางโรงภาพยนตร์

 การโฆษณาทางจดหมายตรง



เน้ือหาสาระของขอ้ความโฆษณา

       สามารถแบ่งไดเ้ป็น  2  ประเภท คือ

 การโฆษณาผลิตภณัฑ ์ 

           คือ  การโฆษณาท่ีมีเน้ือหาสาระเก่ียวกบัตวัผลิตภณัฑ ์

วา่มีคุณคา่ท่ีดีอยา่งไร  

 การโฆษณาเพ่ือการประชาสมัพนัธ์

           คือ  การโฆษณาท่ีมุ่งสรา้งจินตภาพ ท่ีดีใหก้บัองคก์ร 

บุคคล เพ่ือใหล้กูคา้ในปัจจุบนัและในอนาคตเกิดทศันคติท่ีดี

ต่อตวัสินคา้ 



ขอบเขตการครอบคลมุ

       การพิจารณาการโฆษณาตามเกณฑน้ี์แยกออก ได ้ 3  ประเภท  คือ

 การโฆษณาระดบัทัว่ประเทศ

 การโฆษณาระดบัภมิูภาค

 การโฆษณาระดบัทอ้งถ่ิน



บทสรุป

         การโฆษณาเป็นส่วนประกอบอยา่งหน่ึงของกิจกรรทางการตลาด  และ

ในขณะเดียวกนัก็เป็นการติดต่อส่ือสารอยา่งหน่ึง  ในฐานะท่ีเป็นกิจกรรม

ทางการตลาด  การโฆษณาเป็นกิจกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัการส่งเสริมหรือ

สนับสนุนความคิดเห็นสินคา้หรือบริการโดยเสียค่าใชจ้า่ยโดยผูอุ้ปถมัภ ์ 

เป็นการชกัชวนหรือโน้นน้าวใจโดยระบุช่ือท่ีสามารถควบคุมไดแ้ละผ่าน

ส่ือมวลชน

         การโฆษณามีวตัถุประสงคเ์พ่ือเพ่ิมพนูโอกาสท่ีผูไ้ดร้บัข่าวสารโฆษณาจะ

มีพฤติกรรมหรือเกิดความเช่ือตามท่ีผูโ้ฆษณาตอ้งการ
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